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dukte oder Dienstleistungen «erlebbarer» zu machen. Das Ziel ist: mit
Content-Marketing in Parkhidusern die Zielgruppe zu unterhalten.
Diese Werbeform wird in Zukunft selbstverstdndlich fiir simtliche
| 4 Werbekunden der Herrenacker Parkhaus AG moglich sein.

! i ImParkhaus Schifflinde wurde fiir die Brauerei Falken mit einer
o speziellen Folie Winde beklebt und so mit etwas Witz die «Hiilse
fff Free» beworben. Ganz nach dem Motto: «Sei schlau. Trink blaux. Seit
\| Juni 2021 ist nun diese Ecke im Parkhaus Schifflinde umgesetzt und

4 kann natiirlich auch besichtigt werden.
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Neue Werbemaglichkeit in
Schaffhauser Parkhausern

Brauerei Falken AG und Herrenacker Parkhaus AG unter-
halten mit kreativem Content-Marketing

Die Brauerei Falken AG und die Herrenacker Parkhaus AG weisen mit humor-
voller Werbung auf das alkoholfreie Bier «Hiilse Free» hin.

Sie kennen vermutlich die herkdmmlichen Plakate in den Parkhiiu-
sern, auf denen verschiedene Firmen ihre Produkte oder Dienstleis-
tung auf kreative Art und Weise anbieten. Warum nicht mal wort-
wortlich «out of the box» denken?

Das hat die Herrenacker Parkhaus AG zusammen mit der Brauerei
Falken AG gesagt und getan. Gemeinsam haben sie grosser, frecher
und zukunftsorientierter gedacht. Und so ist nun auch eine Werbe-
form entstanden, die sich iiber mehrere Parkfelder hinaus erstreckt
und eine kleine eigene Werbe-Welt entstehen Lisst.

Hier besteht die Moglichkeit Geschichten zu erziihlen und die Pro-
dukte oder Dienstleistungen «erlebbarer» zu machen. Das Ziel ist: mit
Content-Marketing in Parkhiiusern die Zielgruppe zu unterhalten.
Diese Werbeform wird in Zukunft selbstverstiindlich fiir séimtliche
Werbekunden der Herrenacker Parkhaus AG moglich sein.

Im Parkhaus Schifflinde wurde fiir die Brauerei Falken mit einer
speziellen Folie Wiinde beklebt und so mit etwas Witz die «Hiilse
Free» beworben. Ganz nach dem Motto: «Sei schlau. Trink blau». Seit
Juni 2021 ist nun diese Ecke im Parkhaus Schifflinde umgesetzt und
kann natiirlich auch besichtigt werden.



